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SVENSK
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Business Sweden foljer arligen upp utvecklingen pa den globala varuexport-
marknaden. Sveriges andel av det globala exportvirdet har under perioden
2015-2020 legat pa en relativt stabil niva pa drygt 1 procent. Men sedan
2020 har den svenska varuexporten utvecklats svagare dn den globala
varuexporten. Det betyder att Sverige tva ér i rad har tappat andelar pé den
globala exportmarknaden. Under 2022 tappade Sverige andelar inom i
princip samtliga varugrupper utom kemi, likemedel och stal dir andelen
okade. Exporten av elstrém utvecklades i linje med den globala exporten

av elstrém och dirmed bibehéll Sverige sin position.

Aven Europa och Asien tappade andelar pa den globala exportmark-
naden 2022, samtidigt som Nord- och Sydamerika, Mellanéstern och
Afrika hade en stark exporttillvixt.

Att Sverige tappar exportandelar kan bero pa flera faktorer. Pé lingre
sikt 4r det forstas inte rimligt att ett mindre land som Sverige skulle
behalla sin andel av den globala exportmarknaden nir stora tillvixtmark-
nader far fart pd sin export. Detta spelar ju inte heller négon roll om den
totala exportmarknaden samtidigt vixer. En annan forklaring skulle
vara att svenska exportforetag har tappat nigot i sitt produkterbjudande
som sinker deras internationella konkurrenskraft. Men dven en sidan
utveckling visar sig forst over tid.

Niégot som emellertid utmirker 2022 ir stora rérelser pa valutamark-
naden. Den svenska kronans tapp pa 15 procent mot den amerikanska
dollarn under 2022 ir forstds en avgdrande nackdel f6r Sverige nir det
sammanlagda exportvirdet for virldens linder omriknas frin lokala
valutor till en och samma valuta. Som brukligt, och som ir fallet
for var killa UN Comtrades exportdata, sker omrikningen till just
amerikanska dollar.

I dagslidget vet vi inte i vilken utstrickning denna valutaeffekt paverkar
den svenska exporten och det blir dirfor hogintressant att f6lja utveck-
lingen framover. Kommer den svaga kronan att lyfta exporten si mycket
att det kompenserar for tappet nir exportvirdet omriknas i dollar, eller
for den delen i euro? Just nu talar vildigt lite f6r det, inte minst den svik-
tande efterfrigan pd Sveriges hemmamarknad Europa. S4 linge kronan
forsvagas kommer de svenska foretagens andelar av den globala export-
marknaden att undermineras. Det ir litt att forforas av utsikten frin hem-
maplan: Allt ser gott och vil ut for exporten och intikterna i kronor fortsitter
att floda in. Men for att forsvara Sveriges stillning som intressant exportnation pa
sikt behover vi en stark exportutveckling dven mitt med viktiga handelsvalutor.

Lena Sellgren
Chefekonom



SVERIGE TAPPAR
ANDELAR PA DEN
GLOBALA EXPORT-
MARKNADEN

Business Sweden f6ljer arligen upp utvecklingen
pi den globala varuexportmarknaden med
fokus pé hur den svenska exporten utvecklas i
forhallande till den globala exportutvecklingen.
Analysen omfattar de 14 storsta svenska
exportvarugrupperna som utgor 85 procent av
den svenska varuexporten. !

Sveriges exportvirde kade med 4,8 procent
2022, vilket var ligre 4n den globala varuexpor-
ten som Skade med 9,1 procent. Det innebir att
svensk varuexport tappade andelar pa den glo-
bala exportmarknaden.

Sett till de 14 varugrupper som Sverige expor-
terar mest av har Sveriges andel av virdet pa den
globala varuexportmarknaden legat pa en rela-
tivt stabil nivd pa ca 1,05 procent mellan 2015
och 2020. Men efter 2020 har Sveriges varuex-
port tappat marknadsandelar, om dn marginellt,
och var 2022 strax under 1,0 procent. Orsakerna

till detta tapp ir flera, dir en stark exporttillvixt
i Nordamerika, Sydamerika och Mellanéstern
forklarar en del. Nagot som darutéver utmirker
2022 ir stora rorelser pd valutamarknaden —
rorelser som dr viktiga act beakta nir den globala
handeln analyseras i en och samma valuta (ame-
rikanska dollar, USD), och som sannolikt ocks4
paverkar den svenska exportmarknadsandelen.

RESULTATET PAVERKAS AV
VALUTAEFFEKTER

Analysen i denna rapport baseras pa FN:s data-
bas UN Comtrade, dir alla virden redovisas i
l6pande priser omriknade till amerikanska dollar
(USD). Det innebir att det infors en valutaeffekt
som paverkar resultatet och de slutsatser som
dras. Detta dr sdrskile viktigt ace beakea f6r ett
land som Sverige, ddr en stor del av exportfor-
sdljningen prissitts och betalas i andra valutor dn

SVERIGES VARUEXPORT TAPPAR ANDELAR PA DEN GLOBALA EXPORTMARKNADEN
Sveriges andel av den globala varuexporten av de 14 stérsta svenska exportvarugrupperna, procent
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USD, frimst i euro (EUR) och svenska kronor
(SEK). Under 2022 gick ca 40 procent av den
svenska varuexporten till euroomradet medan ca
9 procent gick till USA. Dessa andelar ska inte
likstéllas med andelarna av varuexporten som
handlades med EUR eller USD, men det indike-
rar att den svenska exporten mite i USD inte ger
hela bilden av hur svensk export utvecklas och
paverkas av olika valutors relativa virde gentemot
den svenska kronan.

P4 médnga sitt 6kade osikerheten i virldseko-
nomin under 2022. Geopolitiska spinningar och
efterpandemiska effekter skapade oro pA manga
marknader, vilket i sin tur innebar att investe-
rare sokte sig till storre och tryggare markna-
der. Detta bidrog till atc det blev stora rorelser
pa valutamarknaden dir minga mindre valutor
tappade mot stdrre — rorelser som dr viktiga act
beakta nir den globala handeln ska analyseras.

Om en valuta férsvagas blir féretag med
sina huvudsakliga kostnader i den valutan
mer konkurrenskraftiga di deras produkter
och gjinster blir billigare f6r utlindska kopare
i ett annat valutaomrade. Detta innebir i
sin tur hogre inkomster i den lokala valutan
eftersom utlindska kopare betalar i relative
starkare valutor. Mot detta miste stillas att
importerade varor och tjinster blir dyrare nir
den lokala valutan tappar i virde, vilket leder
till 6kade kostnader for foretag som ir bero-
ende av en stor andel insatsvaror och tjinster
fran utlandet. Dessa hogre kostnader leder till
act foretagen kan bli tvingade att ta ut hogre
priser for sina exportprodukter med risk for
fallande exportvolymer som foljd. Redan hir
inses att effekten som valutaforindringar kan
ha for exporterande foretag och marknader
ir komplex.

DE FLESTA VALUTOR HAR TAPPAT MOT AMERIKANSKA DOLLARN (USD)
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EUROPA OCH ASIEN TAPPAR MARKNADSANDELAR 2022

Bl Asien och Oceanien B Europa

Kélla: UN Comtrade (2023)

Som noteras i diagrammet ovan har den
svenska kronan (SEK) uppvisat en relativt
kraftig férsvagning gentemot bide USD och
EUR de senaste tio dren. Det som framkom-
mer i exportdata ir att i dollar- eller eurotermer
har den svenska exporten bara okat martligt,
medan den mitt i kronor har blivit desto mer
vird. Mellan dr 2012 och 2022 6kade det nomi-
nella virdet av Sveriges export med knappt 15
procent mitt i USD. Detta kan jaimféras med
exempelvis Tyskland som i USD hade en vir-
dedkning av sin export pé strax under 20 pro-
cent under samma period. Skulle man istil-
let mita Sveriges och Tysklands exporttillvixt
i lokal valuta under perioden, det vill siga
SEK och EUR, skulle utvecklingen se annor-
lunda ut. Den svenska exporten omriknac till
SEK innebar ett 6kat virde pa drygt 70 pro-
cent. Samtidigt hade den tyska exporten riknat
i EUR en virdestegring pa endast strax ver 40
procent under denna period.

Sammanfattningsvis ar det viktigt att ha i
dranke att resultaten i denna analys paverkas av
valutaeffekter och att resultaten dirfor méste
tolkas med forsiktighet.

SVERIGES VIKTIGASTE
EXPORTMARKNAD EUROPA
TAPPAR GLOBALT

Liksom Sverige tappade Europa sammantaget
globala exportmarknadsandelar 2022. Men
Europa paverkades i mindre grad av valutaef-
fekter jamfort med Sverige d& EUR tappade
mindre mark gentemot USD.

Till f6ljd av kriget i Ukraina har den euro-
peiska ekonomin tappat mer fart in den glo-
bala ekonomin i stort. Detta har i viss mén
gatt ut dver exporten av europeiska varor. De

[ Nordamerika

Sydamerika I Mellanostern Afrika

tilltagande priserna pa energi som kriget i
Ukraina har inneburit har lett till dyrare pro-
duktion, men det har ocks3 lett till att handeln
med elstrom mellan de europeiska linderna
har 6kat i virde. Denna tilltagande elhandel
har gett ett positivt bidrag till Europas globala
exportmarknadsandel. Sett till samtliga av de
14 varugrupper som analyserats i denna rap-
port minskade Europas exportmarknadsan-
del med en halv procentenhet till 37,3 procent
2022, frin 37,8 procent 2021.

Aven Asien och Oceaniens exportmarknads-
andel minskade under 2022 till 39,2 procent,
frin 40,3 procent féregiende ar. Detta beror
sannolike till stor del pa de utbudsproblem som
ridde under 2022, vilket forsvirade exporten av
ménga av Asiens huvudsakliga exportvaror som
till exempel elekeronik och telekom.

En yteerligare forklaring till varfér Europa
och Asien och Oceanien tappade exportmark-
nadsandelar under 2022 var att det var ett starke
ar f6r varuexporten i Nord- och Sydamerika.
Aven de mindre regionerna Mellandstern och
Afrika hade en relativt stark exportutveckling
2022. I Nordamerika var det sirskilt USA som
upplevde en betydande tillvixt i sin export. De
storsta amerikanska exportkategorierna inklu-
derade varor som riolja, brinsleolja och andra
petroleumprodukter, vilket till viss del speglar
USA:s stirkea position inom energisektorn.
Dessutom bidrog 6kningen inom kapitalvaror,
s& som civila flygplansmotorer och elekerisk
utrustning, samt okningen inom livsmedels-
och jordbruksprodukter till den samlade
exporttillvixten. Sirskilt gentemot Kina visade
den amerikanska exporten av jordbruksproduk-
ter en fortsatt uppitgiende trend da den okade
for fjarde aret i rad.
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TOPP 10 VARUEXPORTERANDE MARKNADER GLOBALT
Varuexport i miljarder USD respektive andel av den globala varuexporten i procent, 2022

Placering  Marknad Miljarder USD Andlel, procent
1 (M Kina 3594 | (3362) 16,0 | (15,5)
2 (2) USA 2062 | (1753) 9,2 86,1
3 (3) Tyskland 1686 @ (1636) 7,5 (7,5)
4 (5) Nederlanderna 768 (697) 3,4 (3,2)
5 @) Japan 747 (757) 3,3 (3,5)
6 (8) ltalien 700 (616) 3,1 (2,8)
7 (7) Sydkorea 684 ©644) 3,0 (3,0)
8 (9) Frankrike 618 (585) 2,7 2,7)
9 (6) Hongkong 610 .71 2,7 3D
10 (10) Kanada 597  (502) 2,7 23 parentes aveat D031,
Kalla: UN Comtrade (2023)

Aven Sydamerika hade en betydande till-
vixt i sin exportmarknadsandel. Bland de
mest framtridande exportprodukterna frin
Sydamerika finns sojabénor, riolja, jirnmalm
och raffinerade petroleumprodukter. Men det
som framfor allt drev upp exportvirdet under
2022 for Sydamerikas var en 6kning av export-
priserna pa nigra av de stdrsta exportvarorna.
Bland de produkter vars priser 6kade mest
fanns olja, kaffe och socker.

KINA AR DEN KLART STORSTA
VARUEXPORTERANDE MARKNADEN
Kina, USA och Tyskland ir de tre stora
varuexporterande marknaderna globalt och
star for ungefir en tredjedel av den globala
varuexporten. Kina klev fram ytterligare
under 2022 som den dominanta aktéren

pa den globala exportmarknaden med en
andel pé 16,0 procent, bland annat genom

en markant 6kning av elfordonsexporten.
Aven USA stirkte sin position inom en rad
olika varugrupper, inklusive teknik och tung
industri och har nu en andel pé 9,2 procent
av den globala exportmarknaden. Tysklands
export forblev stark inom dess traditionella
styrkeomraden som fordonsindustrin och
maskinteknik, trots globala utmaningar

som kvarstiende brist pa vissa insatsvaror,

framst halvledare, och logistiska problem som
begrinsade exporttillvixten. Tyskland innehar
en tredjeplats med sina 7,5 procent av den
globala exportmarknaden. Nederlinderna, en
central handelsknutpunkt i Europa, visade pd
en fortsatt styrka inom exporten av jordbruks-
produkter, kemikalier och maskiner och gick
om Japan och innehar nu fjirdeplatsen.

Japan och Sydkorea fortsatte att vara
ledande inom elektronik och fordon, dven om
de motte utmaningar som konkurrens fran till
exempel Kina. Italien, kdnt for sina lyxvaror
och hogkvalitativa livsmedel samt en stor for-
dons- och likemedelsindustri, 6kade sin andel
under 2022. Frankrike fortsatte att exportera
en bred palett av produkter, frén lyxvaror
till industriella varor, men kunde inte upp-
bada ett okat exportvirde som Italien. Hong
Kong, som likt Nederldnderna ir ett viktigt
distributionscentrum, behévde under 2022
anpassa sig till ett forindrat globalt handels-
monster med en lingsammare tillvixt av den
asiatiska exporten vilket innebar att de hade
svarare att uppratthélla vidareexporten av
framfor allt importerade varor frin fastland-
skina och tappade dirmed marknadsandelar.
Kanada upplevde en 6kning inom sitt tradi-
tionella styrkeomrade ravarusektorn, sirskilt
for mineraloljor, vilket reflekterar den globala
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EXPORTTILLVAXTEN HALKAR EFTER | EUROPA OCH ASIEN 2022
Exporttillvaxt i de 14 utvalda varugrupperna, procent

Asien och Nord- Syd- Mellan-

Globals Lo e Oceanien =~ amerika  amerika astern Afrika
Elektronik med
rolokom 2,1 -3,7 1,2 0,8 10,3 13,5 16,4 9,4
Elstrom 92,2 m 106,4 12,4 60,5 1,8 -4,6 3,0
Fordonsindustri 6,2 -2,3 2,3 8,3 10,4 33,3 28,0 10,2
Instrument 7,8 -4,9 -1,3 15,6 9,9 m 14,0 -1,8
Kemi och
lakemedel 8,8 9,7 6,5 6,9 48,4 17,6
Livsmedel 8,1 6,1 5,0 6,6 24,8 12,9
Maskinindustri 4,3 -3,9 0,7 5,4 17,6 15,6
Metallindustri 8,8 -0,8 7,1 7,1 20,2 19,4
Mébler -4,4 -5,9 -6,1 -6,8 -5,3 -6,3
Papper 6,4 2,2 3,6 8,4 19,9
Petroleum och
produkter 48’4 62’4
Stal 7,9 19,3 . 10 procent svagare
utveckling an d_en
Textil och skor e 9,8 14,2 globala utvecklingen
y | linje med den
Travaror, lobala ut kli
bearbetning _0,4 '6,2 9’0 globala utveckliingen
B 10 procent starkare
Samtliga 9,1 17,5 32,3 utveckling &n den
globala utvecklingen

Anm: UN Comtrade hade inte publicerat data fér vissa marknader nér denna rapport publicerades. Vissa marknader saknas déarfor, vilket kan
paverka tillvédxttalen som redovisas i tabellen. Framfér allt galler det Mellandstern da data fér bade Saudiarabien och Kuwait saknas.

Kalla: UN Comtrade (2023)

efterfragan pa energiresurser och dkade olje-
priser. Sverige tappar en plats ner till plats 31
under 2022.

SVERIGE TAPPAR ANDELAR | DE
FLESTA VARUGRUPPERNA
Sveriges tappade andelar pa den globala
exportmarknaden inom flertalet av de 14
varugrupperna 2022. Inom kemi och likeme-
del same stal var dock tillvixten i exportvirdet
hogre dn den globala exporttillvixten, vilket
betyder att Sverige tog andelar globalt. Export-
tillvixten for el var i linje med den globala
exporttillvixten. Fér de évriga varugrupperna
var forindringen i exportvirde betydligt ligre
jamfort med den globala utvecklingen.

I Europa dkade exporten av el patagligt
snabbare 4n den globala exporten. Detta dr
en foljd av att elpriserna drivits upp av kriget i
Ukraina och till skillnad fran andra regioner
finns det goda forutsittningar att exportera
el inom Europa vilket gjort den europeiska

elexporten vixt patagligt i virde. Ect tydligt
negativt bidrag till Europas krympande globala
exportandel var fordonsindustrin vars export
vixte lingsammare dn det globala genomsnittet.
I Asien var det framf6rallt exporten av instru-
ment som dkade snabbare dn den globala expor-
ten. Asiens storsta exportvarugrupp, elektronik
och telekom, vixte diremot pétagligt langsam-
mare in den globala exporten.

Nord- och Sydamerika sticker ut som de
stora vinnarna sett till tillvixten av varuexpor-
ten 2022. For nistan alla i den hir rapporten
redovisade varugrupperna var tillvixten pitag-
ligt hogre i dessa regioner n tillvixten i den
samlade globala varuexporten. Detta méste
dock ses i ljuset av att exportmarknaderna i
Nord- och framfér allt Sydamerika ir relativt
smd.

Aven Mellansstern och Afrika pavisade tyd-
lig tillvixt i flera varugrupper, men di data Gver
dessa regioner i storre grad dr haltande bor dessa
regioners statistik tolkas med viss forsiktighet.
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OM GLOBAL
EXPORT

Business Sweden publicerar rapporten Global Export en gang per ar.
Rapporten ger en 6versiktlig bild av hur svensk varuexport utvecklas
i férhallande till den globala varuexportmarknaden.

Analysen baseras pa FN:s databas UN Comtrade for aren 2012 till 2022.
UN Comtrade omfattar de flesta marknadernas utrikeshandel nedbrutet pa
varugrupper enligt den sa kallade SITC-nomenklaturen.

Alla uppgifter ar i lopande priser (virde), uttrycke i amerikanska dollar,
USD. Attt gdra analysen av handelsstrommarna i virde utgér emellertid en
begrinsning och ger inte nagot tydligt svar pa exportutvecklingen paverkat
svensk ekonomi i termer av BNP och sysselsdttning. Fastprisberikningar
saknas fér ménga marknader och for att kunna g ned pa varuniva tvingas
man att halla sig till virdeuppgifter.

Analysen omfattar de 14 viktigaste varugrupperna for svensk export
och ticker cirka 85 procent av den svenska varuexporten. Varugrupperna
ir foljande, med SITC-koder (Rev 4.) inom parentes:

— Livsmedel (0, 1)

— Trdvaror/bearbetning (24, 63)

— Kemi med likemedel (5)

— Papper (25, 64)

— Petroleum och produkter (33)

— Elstrom (35)

— Stdl (67)

— Metallindustri (69)

— Maskinindustri (71, 72, 73, 74)

— Elektronik med telekom (75, 76, 77)

— Fordonsindustri (78)

— Mobler (82)

— Instrument (87)

— Textil och skor (65, 84, 85)

De viktigaste varugrupperna som hamnar utanfor de 14 ovan nimnda dr
vissa mineraliska brinslen (SITC 32 och 34), diverse konsumentprodukter
(SITC 89) till exempel sportartiklar, leksaker med mera samt metaller utéver
jarn och stal (SITC 68). Sveriges exportmarknadsandel beriknas som andel

av den totala varuexporten pa den globala marknaden inom de ovan
specificerade varugrupperna.



VARUGRUPPER

KEMI OCH LAKEMEDEL

| varugruppen ingar kemiska produkter sdsom
kemikalier, gddningsprodukter och plaster, samt
|akemedel. En betydande del av Sveriges kemiindu-
stri ingar idag i internationella koncerner som Akzo
Nobel, Nouryon, Perstorp och Borealis. Lakeme-
delsbranschen domineras av Astra Zeneca, ett av
Sveriges stdrsta exportféretag. Ytterligare stora
exportforetag i branschen ar Pfizer, Sobi, Cytiva,
Fresenius Kabi och Octapharma. Till Iakemedel hor
aven att stora royaltyintakter genereras, vilket
registreras i tjansteexporten. Kemi och ldkemedel
stod 2022 for 13,7 procent av den svenska varu-
exporten och ar darmed den stérsta varugruppen

i Sverige sett till exportvarde.

&

MASKININDUSTRI

Maskinindustri avser kraftalstrande maskiner,
maskiner for sarskilda industrier, metallbearbet-
ningsmaskiner och andra icke-elektriska maski-
ner och apparater. Har finns manga av Sveriges
traditionella exportforetag sdsom ABB, Atlas
Copco, SKF, Alfa Laval och Husgvarna. Andra
stora exportforetag ar Hexagon, Nibe, Systemair,
Munters, Mycronic och Valmet. Darutéver finns
ett stort antal sma och medelstora verkstadsfo-
retag. Maskinindustrin har lange utgjort den
storsta delen av svensk exportindustri men har
pa sista tiden tappat gentemot andra varugrup-
per. Under 2022 omfattade maskinindustri 12,0
procent av Sveriges totala varuexport, vilket
innebar att det var den nast storsta varugruppen
i Sverige sett till exportvarde.

FORDONSINDUSTRI
Fordonsindustrin domineras i Sverige av Volvo
AB, Volvo Cars och Scania, men bestar totalt av
flera hundra foretag. Viktiga komponenttillver-
kare ar Autoliv, Leax och Haldex. Fordonsindu-
strin ar med sina 11,5 procent av Sveriges totala
varuexportvarde den tredje stdrsta
varugruppen.

i

ELEKTRONIK MED TELEKOM

Elektronik med telekom omfattar elektriska produk-
ter och utrustning for till exempel generering och
distribution av elstrém, datorer och datorutrust-
ning, elektroniska komponenter, hushallsapparater,
samt telekommunikationsutrustning och ljud-, radio
och TV-produkter. ABB ar en stor exportdr av
kraftutrustning. Ericsson har traditionellt varit en
stor exportdr inom varugruppen men sedan 2015
klassas Ericsson som ett tjansteféretag. Trots
omklassificeringen ar Ericsson fortfarande en stor
leverantdr av basstationer, men en dvervagande del
av leveranserna sker frén andra lander genom sa
kallad trepartshandel. 2012 stod varugruppen for
9,5 procent av den svenska exporten.

LIVSMEDEL

| varugruppen livsmedel ingar bland annat kott-,
mjolk-, och fiskprodukter, gronsaker och frukt, kaffe
och te, sockerprodukter samt drycker och tobaks-
produkter. Livsmedel &r ndgot som manga lander
exporterar i ndgon form och som ofta, atminstone,
sker med grannlander. Den stdrsta svenska expor-
téren ar sedan flera ar tillbaka Absolut Vodka, men
aven stora exportorer som AAK, Abro, Koppar-
bergs, Almondy, Annas Pepparkakor, PAgen och
Gevalia Lofbergs, och varumarken som Wasa och
Abba bidrar till den svenska livsmedelsexporten.
Utdver en inhemsk produktion av livsmedel kan
ocksa varor, som exempelvis norsk lax, driva upp
exporten da den passerar genom Sverige till
varldsmarknaden. Svensk livsmedelsindustri stod
for 6,1 procent av den svenska varuexporten 2022.

L

L

PETROLEUMPRODUKTER

Varugruppen petroleum innefattar bland annat
rdolja och raffinerade mineraloljeprodukter.
Viktiga svenska foretag inom segmentet ar
Preem, Nynas och Stl. Den svenska exporten av
petroleum och petroleumprodukter motsvarar
en andel pa 7,3 procent av det totala svenska
exportvardet.



VARUGRUPPER

STAL

| varugruppen stal ingar jarn och stal. Sverige ar

idag en ledande nischproducent av olika typer av

specialstal med aktérer som bland annat SSAB,
Alleima, Outokumpu, Ovako och Uddeholm. Det
mesta av sa kallat handelsfardigt stal som

levereras av stalféretagen i Sverige gar pa export,

vilket innebar att alla stalforetag ar exportorer.
Stalvaror stod 2022 fér 4,5 procent av det totala
svenska exportvardet.

INSTRUMENT

Instrument omfattar olika typer av mat- och
kontrollinstrument samt fotografiska och optiska
instrument for vetenskapligt och tekniskt bruk,

MASSA OCH PAPPER

Massa- och pappersindustrin ar en traditionell
svensk exportindustri som var den stérsta
branschen om man gar tillbaka till decennierna
efter andra varldskriget. Idag &r det den sjatte
stérsta varugruppen med 6,6 procent av det
svenska varuexportvardet. Foretag som SCA,
Metsd, Stora Enso, Billerud Korsnas, Holmen,
Sodra Skogsagarna och Smurfit Kappa
dominerar marknaden.
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METALLINDUSTRI

Metallindustrin tillverkar olika typer av hand-
och maskinverktyg samt konstruktioner av
metall, behallare, containrar samt féremal av

metall for hushall och industri. Hardmetall och
maskinverktyg ar en stor del av svensk export
dar Sandvik ar en ledande internationell
spelare och Gunnebo Industries och Lindab ar
andra stora svenska exportorer. Metallindu-

exempelvis inom sjukvarden. Aven konsumentpro-
dukter som klockor ingér i varugruppen. Sverige
har ett antal stora exportforetag som Getinge och
Elekta och mer nischade foretag som till exempel
Gambro Lundia/Baxter International som &r aktiva

pa exportmarknaden. 1,9 procent av Sveriges
exportvarde bestod av denna typ av instrument.

TRAVAROR

Travaror omfattar ravaror och féradling av tré
och kork, men inte mébler. Exempel pa stora
svenska foretag inom segmentet ar Skogs-
agarna, SCA, Setra, Derome och Holmen.
Travaror stod for 3,1 procent av det svenska
exportvardet 2022.
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ELSTROM

De stérsta elhandlarna som exporterar el fran
Sverige ar Vattenfall, EON och Fortum. Elstrom
pavisar den absolut snabbaste tillvaxten av de 14
utvalda varugruppernas exportvarde i Sverige.
Till foljd av den kraftiga uppgangen av elpriser
har den svenska elexporten dkat till 2,4 procent
av den totala varuexporten 2022.

strin stod fér 2,4 procent av det svenska
exportvardet 2022.

MOBLER

Varugruppen mobler omfattar mobler,
madrasser, sangklader och kuddar. Den absolut
viktigaste svenska exportdren inom segmentet
ar IKEA. Som andel av den totala svenska
exporten ar moébelexporten liten med 1,1
procent av totala vardet.

KLADER, SKOR OCH TEXTILIER

Sverige ar en valetablerad marknad inom
modeindustrin med stora féretag som H&M,
Acne, Wesc, Nudie, och Filippa K. Klader,
skor och textilier stod for 2,5 procent av
exportvardet 2022.
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